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RESUMO

O Festival Sabor de Passos ¢ um evento cultural, gastrondmico, que reine bares, restaurantes e lanchonetes da
cidade de Passos/MG. Teve como objetivo econdmico, o estimulo do consumo e melhorias diversas nos
estabelecimentos participantes, resultando ao fim na eleicdo do melhor prato Tira Gosto. O evento contribuiu
para gerar emprego e renda, promoveu a culinaria local e a criatividade gastrondmica. Como objetivo
académico, promoveu a integragdo entre o comércio local e os alunos através da pratica em campo. Permitiu
também que alunos e professores tivessem maior contato com o setor, gerando campo de estudo e informagdes
nas areas de comunicacdo visual, moda, nutrigdo, informatica, administragdo, publicidade e jornalismo. Foram
balizadores e condutores de melhorias nas praticas e infraestrutura dos estabelecimentos participantes.
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1. INTRODUCAO

Passos € um polo econdmico e receptivo turistico que atende a mais de 20 municipios,
cujos habitantes diariamente frequentam a cidade a procura de servicos diversos. A cidade ¢
famosa pelas boas festas que incluem shows, bares e casas noturnas (boates). Para melhorar
esta demanda e explorar a vocagdo receptiva da cidade, foi desenvolvido este projeto que se
enquadra no conceito de Circuito de Eventos e Turismo, evento este que permitiu a troca de
informagdes, atualizagdo, tecnologia, o debate de novas proposi¢cdes e o lancamento de
produtos. O desenvolvimento de atividades relacionadas a este propdsito assumiu grande
importancia, uma vez que os habitantes da cidade de Passos e das cidades circunvizinhas

sairam de suas residéncias e se deslocaram para prestigiar os estabelecimentos concorrentes
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do Festival Sabor de Passos, usufruindo também de varios servigos da cadeia produtiva, como
postos de servicos, drogarias, hotéis, sorveterias, entre outros. Considerado um dos maiores
eventos gastronomicos do sul de Minas Gerais, o Festival Cultural Gastrondmico Sabor de
Passos, desde 2008, contabilizou um histérico de aproximadamente 150 mil votos populares,
mais de 180 diferentes petiscos, mais de 45 mil porgdes comercializadas e participacdo de
dezenas de estabelecimentos. Estes dados potencializam alguns dos objetivos do evento, que €
a melhoria do servico, geragdo de emprego e renda na microrregido Sudoeste de Minas, além
de uma participagdo ativa dos alunos no mercado de trabalho, dando suporte durante o

processo de realizacdo, execucao e finalizacdo do festival.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

O Festival Sabor de Passos ¢ um evento gastrondmico e cultural, executado no
formato “Festival”, que teve como objetivo estimular o comércio e o turismo, gerando renda,
emprego ¢ melhorias nos servigos prestados, além de incentivar o envolvimento dos alunos
com as empresas. Para atingir tal sucesso, estudos e técnicas foram aplicadas.

De acordo com MELO NETO (1999, p.202, 203, 204), os festivais sdo, na verdade,
eventos que sedimentam tradi¢des culturais e esportivas da regido, geram ocupagao da cidade
e permitem aos seus habitantes exercitarem a cidadania plena. E um evento da cidade.
Quando existe continuidade, o festival incorpora-se ao calendério de eventos da Prefeitura e
sua identidade incorpora-se ao ethos da cidade, tornando-se um dos principais formadores de
sua nova imagem. A realizagdo de festivais ¢ uma estratégia promocional que tem
demonstrado ser eficaz como forma de divulgagdo de qualquer cidade, regido ou pais.

Para SCHLUTER (2003, p.69), a dimensdo social e cultural da gastronomia
determinou incorpora-la a um complexo emaranhado de politicas de patrimdnio cultural. O
uso que o turismo faz do patrimoénio determina que a gastronomia adquira cada vez mais
importancia para promover um destino e para captar correntes turisticas. A gastronomia faz
parte da nova demanda por parte dos turistas de elementos culturais. O desenvolvimento do
turismo cultural ¢ promovido devido a sua capacidade de gerar receita e empregos no lugar
em que se desenvolve. Nao obstante, ¢ conveniente levar em conta que nem todos os turistas
se encontram exclusivamente motivados pela cultura, j4 que alguns o estdo, em parte,
enquanto outros consideram a cultura como vinculada a outra motivagdo principal e, para

outros ainda, a cultura ¢ um fato simplesmente acidental. SCHLUTER (2003, p.70).



3. MATERIAL E METODOS

Os alunos trabalharam integrados em todas as fases do evento, de acordo com o curso
e periodo estudados de ambas as instituigdes: IFSULDEMINAS — Campus Passos e UEMG —
Unidade Passos. Suas fungdes foram de apoio técnico, criacdo e desenvolvimento de sistemas
de apuragdo, divulgacdo impressa e virtual, desenvolvimento de material promocional através
de design grafico, visitas in loco para realiza¢ao de relatdrio orientador em diversas areas tais
como: higiene, nutri¢do, boas praticas, qualidade dos alimentos, a apuracdo de votos e a
criagdo de contetidos diversos. Os alunos realizaram também as fotografias necessarias dos
pratos concorrentes para o desenvolvimento das pecas graficas de divulgacdo. Uma ampla
campanha de divulgagdo do festival foi realizada com os principais veiculos de comunicagao
da cidade, além da propria sinalizacdo visual disponibilizada aos estabelecimentos
participantes. Coube aos docentes a orientagdo dessas agdes, aliando conhecimento tedrico ao
pratico, necessarios ao preparo dos alunos para melhor capacita¢do profissional.

Para que o estabelecimento estivesse apto a participar, alguns pré-requisitos foram
solicitados: ter cozinha propria e devidamente equipada, banheiro feminino e masculino
separados e concorrer com apenas um tira-gosto ou petisco inédito em seu cardapio, o que
levou maior aten¢@o quanto a higiene, criatividade, atendimento e praticas nutricionais. Todos
os critérios foram observados, analisados e confirmados pelos alunos e coordenadores.

A votagdo aconteceu nos proprios bares concorrentes. O juri foi formado pelos clientes
do estabelecimento participante, corpo de jurados e comissdo julgadora e fiscalizadora. Para
votar o cliente solicitava o tira gosto participante, preenchia uma cédula de votagdo e a
depositava em uma urna no local. Foram considerados ganhadores os bares e restaurantes com
as melhores notas auferidas através dos votos. A contagem destes votos foi realizada pelos
alunos do IFSULDEMINAS e da UEMG, supervisionados por seus professores. Nao existiu
um prémio em dinheiro, mas sim troféus em formas de pratos decorativos que ficam entdo em
exibicdo no estabelecimento o ano inteiro, divulgando o tira-gosto e a colocagdo em que ficou

o participante, valorizando assim o seu trabalho e empenho e qualidade de servico.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES
A edig@o de 2015 teve a participagdo de 17 estabelecimentos. Através das cédulas e
dados coletados pela coordenagdo do evento, verificou-se que foram comercializadas cerca de

2.200 porgdes durante os 60 dias de competi¢do. O aumento de faturamento no periodo foi de



aproximadamente 5,5% em relacdo a média de 6 meses anteriores. Foram gerados 13 postos
de trabalho temporarios. O evento contribuiu também para a geracdo e o fortalecimento das
relacdes sociais, industriais, culturais e comerciais, com todo o suporte e qualidade de servigo
necessarios e prestados pelos estabelecimentos participantes do evento.

Esta edi¢do produziu cerca de 7.000 votos populares e 816 avaliagdes realizadas pela
comissdo julgadora. Foram gerados 17 conjuntos de relatdrios produzidos por alunos e
professores da area de Informatica, Administragdo, Moda, Comunica¢do, Engenharias e
Nutricdo, com as impressdes técnicas, subjetivas e sugestdes de melhorias que foram
utilizados pelos estabelecimentos participantes visando a melhoria de processos e/ou
ambientacdo. Os alunos e professores das areas de comunicagdo produziram cerca de 900
fotografias, 5 textos jornalisticos e 12 pecas graficas utilizadas na promocgao do evento.

Informalmente foi possivel detectar um aumento na economia em varias outras areas
de negocios, como o setor de alimentacdo (acougues, supermercados, panificadoras e
revendedores de hortifrutigranjeiros), hotelaria, graficas, empresas de comunicag¢do visual,
publicidade e design grafico, embalagens, bebidas e transporte, entre outros, fazendo que o
comércio e a cidade crescessem e gerasse mais empregos, melhorando a cidade e o comércio,

a economia com o turismo e o lazer da populagao.

5. CONCLUSOES

Além dos beneficios econdmicos e incentivo aos estabelecimentos participantes e
comunidade em geral, verificamos que este evento na modalidade “Festival” possibilitou um
trabalho importantissimo de fidelizacdo e prestigio de marca para as institui¢des educacionais
envolvidas, além de melhor preparo e capacitagdo dos alunos envolvidos através da pratica
em campo, uma vez que foi amplamente trabalhado e divulgado pelos meios de comunicagao
convencionais e digitais, atingindo assim os objetivos esperados. O evento se mostrou muito
importante para os alunos uma vez que a experiéncia pratica anterior a estagios, discussoes de
casos € o contato com as empresas de diversos setores foram vivéncias e experiéncias que

auxiliaram no desenvolvimento do pensamento critico e na formacao profissional.
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