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RESUMO

O estudo justifica-se pela relevancia do blog na sociedade contemporénea como ferramenta de comunicagdo da
moda, que atinge um publico expressivo no Brasil, aproximando pessoas e divulgando estilos, tendéncias e
produtos. O objetivo geral da pesquisa é analisar a comunicagéo da moda na sociedade contemporénea e a diferenca
entre o discurso da moda em blog e o da revista de moda, a partir dos blogs mais influentes. E, como objetivos
especificos: estudar a origem do blog, e em especial os blogs de moda; compreender o processo pelo qual os blogs
de moda atingem um grande publico de seguidores, superando o publico das revistas e dos livros de moda,
analisando o que leva um blog de moda ao sucesso, e a sua relagdo de confianga dos seguidores.
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1. INTRODUCAO

Essa pesquisa teve como objetivo estudar e analisar blogs de moda, os quais fazem
sucesso no século XXI. A escolha dos trés blogs de moda se da pelo fato deles serem o0s mais
influentes da Regido Sudeste do Brasil. As blogueiras, proprietarias de cada um dos blogs,
fazem parte de ranking mundial, sendo grandes influenciadoras ndo s6 no Brasil, mas no mundo
(LIA, 2014, blog Just Lia).

Em contrapartida dos blogs, foi analisada a Revista Vogue Brasil. A escolha desta
revista e ndo de outra se deu pelo fato de que ela tem grande influéncia no mundo da moda,
desde que langou sua primeira edicdo. A Revista atinge ndo apenas o Brasil, mas o todo
mundo. E comercializada em 21 paises sdo eles, América, Reino Unido, Franca, Austrélia,
Italia, Brasil, Alemanha, Espanha, Taiwan, Coréia, Russia, Japdo, Grécia, América Latina,

Portugal, China, India, Turquia, Holanda, Ucrania e Tailandia.
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Quando se fala que um blog é o mais influente, estamos falando daquele em que sua
proprietaria tem influéncia no que faz dentro e fora da rede, atingindo um puablico que nédo

apenas a segue, mas copia o estilo de vida, marcas que usa e lugares que frequenta.

Também foi estudado nesta pesquisa a histéria da moda e como ela se torna um meio
de comunicacdo, o surgimento da internet e do blog, sua criacdo e como ganhou notoriedade
frente a um puablico que tinha dificil acesso a computadores.

E apresentado neste trabalho o surgimento da moda e como ela emergiu na vida e no
interesse da sociedade, passando de uma condi¢do em que a moda era privada aos pobres e como
depois passou para uma condicdo em gque a moda é considerada homogénea e faz parte de um
mundo mais amplo, ndo apenas a moda como vestimenta mas como modo de comunicacao, de
passar uma informacao.

No segundo capitulo da pesquisa é apresentado como que, a partir de uma necessidade
de soldados norte-americanos, cria-se um meio de comunicagdo que primeiramente tinha

objetivo de ser interpessoal e hoje € um meio em massa, ou seja, foi 0 nascimento da internet.

Também ¢é apresentado neste trabalho o surgimento da escrita e a importancia da
invengdo de Havelock, com o mesmo. Trazemos uma discussdo sobre 0s meios impressos e
suas adaptacGes ao meio online, como também aqueles que ndo conseguiram se adaptar e
deixaram de existir. Foi feito uma apresentacao da revista Vogue e 0s blogs de moda escolhidos,

mostrando o surgimento dos mesmos.

A pesquisa traz como conclusdo que os blogs tém uma linguagem escrita muito
préxima da linguagem falada, h& ainda uma maior proximidade percebida pelos internautas se
comparada com as revistas entre os proprietarios dos blogs e seus leitores. Essa possibilidade
de proximidade se deu com o0 advento da internet, a criagdo de uma linguagem e de um meio

onde as noticias se espalham para todo 0 mundo em um tempo minimo e sem custo.

2. MATERIAL E METODOS

Como material de estudo para esta pesquisa foram usados trés blogs de moda que fazem
sucesso no seculo XXI e séo os mais influentes da Regido Sudeste do Brasil. Sdo eles: Blog
Lala Rudge, Blog Thassia Naves e Blog Garotas Estupidas. Em contrapartida dos blogs, foi
analisada a Revista Vogue Brasil, a qual tem grande influéncia no mundo da moda, desde que

surgiu sua primeira edigéo.



Para entender sobre a sociedade em rede e o mundo conectado foi estudado o autor
CASTELLS (2000), ja para compreensdo da linguagem, onde no trabalho foi feito uma
comparacdo entre a linguagem presente nos blogs e na Revista, foi estudado MARCUSCHI
(2005), SANTAELLA (2005) e outros.

3. RESULTADOS E DISCUSSOES
Como resultado encontrado nesta pesquisa, foi analisado e detectado que os blogs estéo

“roubando” os seguidores dos meios impressos devida a facilidade, praticidade e agilidade de
gue o meio online esta entrando na vida dos seres humanos. Os fatores sdo varios, mas apenas
o fato de que o leitor ndo precisa pagar pelo contetido ou mesmo esperar horas e dias para se ter
a informacdo, como também a facilidade de encontrar uma matéria no exato momento em que
procura ja o faz dar preferéncia para os contetdos do meio online, gerado pelos blogs.

4. CONCLUSOES

Ao longo das pesquisas e leituras, foi possivel observar que a partir do momento em que
a internet surgiu no meio do puablico, foi necessario que 0s meios, como as revistas, se
adaptassem. Essa adaptacdo ndo foi necessdria somente quando a internet surgiu, ela é
necessaria até os dias de hoje, visto que com a facilidade de acesso e o surgimento de novas
ferramentas e atalhos para a comunicac3o, as mudancas sdo constantes. E evidente que os blogs
e 0s conteudos online facilitam, a todo momento, a vida e o0 acesso de seus usuarios de uma
forma rapida e sem custos e para que essa comunicacdo seja eficiente, a linguagem e a
organizacdo da informacéo tem um papel primordial para isso.

Pode ser constatado apds uma analise dos contetdos, que os blogs tém uma linguagem
escrita que se aproxima da linguagem falada, além de possuirem uma caracteristica propria onde
em uma Unica publicacdo pode conter imagens, sons, videos e links que os transportam de um
site para outro, essa nova realidade é conhecida como hipertexto. Desse modo, os seguidores,
que sdo os leitores frequentes dos blogs, tém uma maior facilidade de compreensdo dos

conteudos.

A caracteristica dos blogs apresentarem, em suas publica¢des, imagens, sons, videos e
links, é chamada de hipertexto. Desse modo, o leitor € persuadido pelos blogs com maior

facilidade se comparada com a persuasdo das revistas e seus leitores.

Esse trabalho trouxe uma andlise da comparacdo entre os blogs de moda e a revista

Vogue Brasil, com relacéo as diferencas entre a organizacdo formal da informacéo e como a



diferenca nas linguagens geram aproximagao, criam um jeito proprio e particular para falar
sobre moda e mostram como, por meio da internet e dos blogs, foi possivel democratizar a
producdo e o acesso de contetdo sobre moda, o que tem feito muitas revistas se adaptarem.
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