24 2 JORNADA

CIENTIFICA

E TECNOLGGICADO
IFSULDEMINAS

50 Simpdsio de Pds-Graduacao

EDUCACAO FINANCEIRA PARA ALUNOS DO ENSINO MEDIO:
entre necessidades e desejos

Willian J. da Cruz '; Dénis A. M. Chaves>

RESUMO

O Brasil esta passando por um momento de incertezas e ajustes na economia. Alguns especialistas dizem que
uma alternativa produtiva seria um controle sobre as finangas pessoais. O papel da escola neste cendrio
conturbado se torna essencial e assumir uma educagdo financeira que possa ao mesmo tempo identificar
eventuais condutas que leve ao gasto excessivo e ao descontrole financeiro dos jovens e das familias, se torna
prioridade para um aspecto de educagdo geral. O presente trabalho ¢ parte de uma pesquisa, em andamento, que
tem por objetivo desenvolver critérios de intervengdo, que possa ajudar tanto os jovens quanto as familias
alocadas no entorno do Instituto Federal do Sul de Minas Gerais (IFSULDEMINAS), Campus Pouso Alegre, a
entender como desenvolver uma real educagdo financeira. O objetivo deste trabalho ¢ divulgar esse projeto que
apresenta o tema “Educa¢@o Financeira na escola”, destacando algumas estratégias de intervenc¢ao que possam
servir de parametros para desenvolver esse tema com alunos do ensino médio e trazer questdes que possam levar
o individuo a ponderar a dindmica de poupar ou consumir determinados produtos.
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1. INTRODUCAO

Vive-se um momento no Brasil de muitas incertezas e insegurangas no que se refere ao
controle financeiro, principalmente das familias brasileiras. Noticias sobre o tema sdo
destaques em diversos jornais e telejornais. Muitas vezes essas noticias parecem estar
distantes da realidade, pelo grau de tecnicismo que ¢ colocado nas informacdes repassadas aos
cidaddos brasileiros. Ao mesmo tempo em que entende-se que o momento ¢ de austeridade,
institui¢des financeiras ou comerciais vém promovendo propagandas, incentivando ao
consumismo ¢ ao endividamento, parecendo ser uma solugdo viavel para o enfrentamento da
crise.

Qual o papel da escola diante deste cenario? Em que momento a escola deve ser
responsdvel por discutir questdes tdo importantes como a Educagdo Financeira no sentido
mais amplo do termo? Existe uma pesquisa em andamento que se mostra como uma tentativa
de levar essa discussdo para o ambito escolar, criando caracteristicas que possam servir de
apoio a uma educac¢ao financeira consciente dos jovens e das familias. E o objetivo desse

texto ¢ divulgar essa pesquisa.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Segundo Britto e Junior (2012), a Estratégia Nacional de Educac¢ao Financeira (ENEF),
concebe um dos propositos da implantagdo da nova proposta de Educagdo no Pais, ndo
revelando um dos objetivos dessa iniciativa que ¢ constituir consumidores para produtos
financeiros. Nao ¢ acaso que em varias iniciativas, em todo o Brasil, institui¢des financeiro-
bancdrias estejam a frente desses projetos.

Quase todos os bancos brasileiros, desenvolvem estratégias no sentido de ampliar o
numero de consumidores para produtos financeiros. Se por um lado pode representar uma
iniciativa louvavel, pois auxilia os individuos no controle de suas financas pessoais, por outro
potencializa a capacidade do individuo em “consumir” produtos financeiros o que se reveste
na estratégia do capital (financeiro) na busca por maior captagao (extragao de mais valia) de

lucro (BRITTO e JUNIOR, 2012).

3. MATERIAL E METODOS

O grupo que estd desenvolvendo esta pesquisa, conta, além do professor coordenador,
com um aluno da Licenciatura em Matematica e dois alunos colaboradores do curso Integrado
em Informatica do Instituto Federal do Sul de Minas Gerais — Campus Pouso Alegre. Desde
as primeiras reunides, julgou-se necessario avaliar as propagandas e sua influéncia na
economia pessoal, definir agdes que possam orientar as pessoas a agir de modo positivo no
mundo econdmico com a sugestao de solugdes para problemas financeiros pontuais.

Outra questdo que tomou conta desses primeiros encontros se refere ao endividamento
das pessoas. O que leva uma pessoa a se endividar tanto? Esta ¢ a pergunta central. Uma
resposta possivel seria por ndo existir ainda uma cultura de Educacdo Financeira, mas
perguntas como estas ainda ficardo sem respostas ou terdo apenas alguns indicios ndo
convincentes de solugdes. No segundo encontro, iniciou-se o estudo do texto onde as autoras
Zero e Fernandes (2011) fazem uma reflexdo sobre o conflito entre consumir e poupar, isto &,
necessidades versus desejos.

Buscou-se paralelamente a leitura desse livro o significado dos termos consumir,
poupar, necessidade, desejo e escassez de maneira a relacionar o consumo ao desejo e/ou
necessidade. E ainda, entender se uma necessidade pode vir a se tornar um desejo e vice e
versa.

Ainda para entender os direitos e deveres dos consumidores foi feito o estudo do

cddigo de defesa do consumidor (BRASIL, 1990).



4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Os estudos iniciais caminharam na direcdo de levantar questionamentos de todas as
tematicas que podem contribuir para os objetivos do projeto que aqui se expoe e que pretende
ajudar os consumidores do ensino médio e suas familias a serem conscientes o0 que perpassa
pelas garantias e compreensdo dos direitos dos consumidores.

Segundo o dicionario Aurélio (FERREIRA, 2010) foi possivel entender as diferencas
entre os termos poupar, consumir, necessidades e desejos. Consumir significa gastar ou
utilizar-se de alguma coisa. O termo poupar significa ajuntar por economia ou gastar com
reserva. Necessidade ¢ a caracteristica ou particularidade do que é necessario (essencial), ela ¢
considerada aquilo que ndo se consegue evitar; inevitavel. Por fim, o desejo, que pode ser
considerado como as aspiragdes, a vontade de ter ou obter algo. E ainda compreender pelo
texto de Zero e Fernandes (2011) que escassez ¢ falta ou caréncia, que pode levar a
necessidade ou ao desejo de ter algo, de possuir alguma coisa.

Enquanto que no estudo da cartilha do codigo de defesa do consumidor (BRASIL,
1990) pode-se elucidar topicos como produto, mercadoria que € colocada a venda; servigo,
tudo que recebe pagamento apos ser feito e consumidor, qualquer pessoa que compra um
produto ou contrata um servico. Outra defini¢do para consumidor ¢ toda vitima de acidente
causado por um produto ou servigo, mesmo que estes ndo tenham sido diretamente comprado
ou requisitados pelo acidentado.

Todos esses topicos listados fazem parte da investigacao em curso, que visa entender
os seus significados, contribuindo assim para reflexdes maiores da pesquisa que estd em
desenvolvimento e que pretende apresentar esses temas aos alunos do ensino médio e suas
familias de forma clara e de maneira que possam auxilid-los nas decisdes entre consumo e

poupanga.

5. CONCLUSOES

As primeiras consideragdes levam a perceber que consumir conscientemente significa
entender essa dicotomia entre o que € necessario e o que corresponde ao desejo. Julga-se que
esta compreensdo ¢ o ponto inicial de uma boa educacgdo financeira. Entende-se que ¢ preciso
aprofundar ainda mais nessa questdo e em outras, como as relagcdes das leis de consumo, as

protecdes para o potencial consumidor, etc..



Se for admitido que os desejos fagam com que o consumo seja desmedido e que o
consumidor, dessa forma, subjacente a sua escassez, possa se tornar um sujeito com
problemas financeiros, pode-se entdo fazer uma reflexdo. Nao hd materiais valiosos que
satisfazem as necessidades. Portanto, economizar se torna o elemento importante nessa
dinamica, isto significa gastar com medida e principalmente atentar para os direitos e os

deveres nas relacdes de consumo.
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