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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo analisar o perfil de consumidores de Produtos organicos, nas turmas de
graduandos em Biologia do IFSULDEMINAS campus Machado. Para isto, foi aplicado um questionario a fim
de conhecermos os aspectos que possam influenciar o consumo destes produtos, como diferenca no paladar,
prego, disponibilidade no mercado, qualidade do produto, selo de certificagdo. E utilizando o coeficiente de
contingéncia de Pearson (C*), para mostrar se, de acordo com a evolugdo no curso, se existe correlagdo quanto
ao aumento no numero de consumidores de produtos organicos, buscando uma melhor qualidade de vida.
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1. INTRODUCAO

Os produtos organicos sdo aqueles que, em todo seu processo de producado, utilizam-se
técnicas que respeitam o meio ambiente e visam a qualidade do alimento. Desta forma, ndo
sdo usados agrotdxicos nem qualquer outro tipo de produto quimico que possa vir a causar
algum problema de satide aos consumidores (Castro Neto et al., 2010).

Nas ultimas décadas, o uso indiscriminado de agrotdxicos na producdo de alimentos
vem causando preocupac¢do em diversas partes do mundo. A critica ao modelo de agricultura
vigente cresce a medida que estudos comprovam que os agrotdxicos contaminam os alimentos
e o meio ambiente, causando danos a saude. Dentro deste contexto, tem aumentado
progressivamente a procura por alimentos produzidos de forma orgénica, isto €, livres de
fertilizantes quimicos, antibioticos, hormdnios e outras drogas usualmente utilizadas (Castro

Neto et al., 2010).
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A construgdo de uma agricultura mais humana e respeitadora do meio ambiente e de
um mercado justo faz com que a agricultura organica seja uma ciéncia agricola, que ndo deve
se reproduzir ou espelhar-se no atual modelo, apenas substituindo os insumos e
recomendacdes utilizadas. A nova agricultura deve incorporar a capacidade de producao de
conhecimentos dos agricultores que ja foi historicamente demonstrada e o interesse e
participagdo dos consumidores. Tentar descobrir formas de trazer os agricultores e seu
conhecimento local de volta para a produgdo de conhecimentos formais para a agricultura,
também faz parte de sua constru¢ao (Ambiente Brasil, 2005).

Uma caracteristica fundamental a ser considerada no mercado de organicos ¢ que o
crescimento da demanda tem se verificado com a incorporagao de consumidores que
enxergam esse segmento de mercado da mesma forma do segmento convencional, exigindo
atributos como disponibilidade, diversidade, regularidade e preco, dentre outros (Arnaldi e
Perosa, 2003).

A procura por parte dos consumidores por produtos mais saudaveis, com menos
residuos quimicos, com certificados de procedéncia, aliado as propostas de justi¢a social, faz
da agricultura organica uma op¢do muito vidvel a agricultura familiar e ao movimento
ambientalista (Khatounian, 2001).

Porem, segundo Komori et al. (2007), existem muitas dificuldades para a
comercializacao dos produtos organicos produzidos em agricultura familiar. A necessidade de
certificagdo destes produtos realizados por orgdos inclusive de outros estados, torna o
processo burocratico e financeiramente inviavel aos produtores, que acabam excluidos deste
processo.

A certificacdo de produtos organicos visa conquistar maior credibilidade dos
consumidores e conferir maior transparéncia as praticas e aos principios utilizados na
produgdo organica. O IBD — Instituto Biodindmico de Desenvolvimento Rural, localizado em
Botucatu, Sao Paulo, fiscaliza e certifica produtos organicos no Brasil de acordo com normas
internacionais (Ambiente Brasil, 2005).

Estudos do mercado consumidor mostram que as compras organicas foram geralmente
atribuidas a algum tipo de valor ou motivo de compra relacionado aos valores ou consciéncia
ligada ao meio ambiente, de qualidade; satide consciéncia, bem como ao produto especifico
atributos como valor nutricional, sabor, e prego (BROWNE et al., 2000; GRUNERT; JUHL,
1995).



3. MATERIAL E METODOS

Utilizou-se nesta pesquisa, um questionario aplicado aos estudantes do curso de Licenciatura
em Ciéncias Biologicas, do Instituto Federal Campus Machado do primeiro, terceiro, quinto, €
sétimo periodos do ano de 2016.

Apds a obtencdo dos dados de perfil, foram tabulados os dados em planilhas
eletronicas, feitas medidas descritivas e percentuais para descrever o perfil dos graduandos em
biologia, utilizando também, o coeficiente de contingéncia de Pearson (C*), para variaveis
analisadas, de consumidores que consomem PO e o aumento do numero de consumidores de

acordo com a evolucao no curso

4. RESULTADOS E DISCUSSOES
Foi possivel observar, que levando em conta o numero de pessoas do sexo feminino
que se apresenta em maior quantidade, o resultado quanto ao consumo de produtos organicos

(PO) foi proporcional ao numero de pessoas do sexo masculino.

1a consumiu PO . % Néo consome PO L Total %
Classe Fo Classe Fo 0 0
Masculino 24 34% iMasculino 1 25' 1%
Feminino a3” 61% |Feminino 3 46" 4%
Total 67" 94% {Total 4 71’ 100%

Observou-se, também que, de acordo com coeficientes de contingéncia de Pearson
(C*), ndo ha correlagdo entre as variaveis analisadas, de consumidores que consomem PO e
aumento de consumidores de acordo com evolugao no curso de Biologia, a varidvel ficou em
torno de 0,3 sendo considerada fraca.

E 46% dos graduandos consideraram de muita importancia a certificacdo de produtos
organicos pelos 6rgdos publicos, o que daria credibilidade aos agricultores e seguranga aos
consumidores, apesar da burocracia encontrada pelos agricultores para conseguir o selo.

E 66% dos entrevistados raramente encontram PO e outros 27% nido encontram estes,
disponiveis. O que nos leva a questionar, se uma maior disponibilidade poderia favorecer o
aumento do consumo de PO em prol da qualidade de saude. A maioria dos consumidores

destes produtos os produz em suas proprias propriedades pela questdo de seguranga alimentar.

5. CONCLUSOES



Concluiu-se neste trabalho, que além da dificuldade de encontrar produtos organicos
devidamente certificados, os consumidores que buscam este tipo de produto ddao preferéncia a
qualidade e posteriormente ao preco destes, uma vez que o custo ¢ relativamente maior, devido a
demanda de mao de obra utilizadas no processo de produgao. Apesar disso, foi auto a porcentagem de
pessoas que ao consumir PO conseguem notar diferenca no paladar, o que torna ainda mais importante
a aprovacao destes produtos pelos consumidores, tendo em vista, uma melhor qualidade de vida

consumindo estes produtos.
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