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RESUMO

O presente projeto pretende analisar comparativamente a utilizagdo de blogs como ferramenta de comunicagio em
cursos superiores da area de Publicidade e Propaganda. O objetivo é compreender a organizacdo e curadoria de
conteudo, a interacdo entre os alunos, posts de maior interacdo e observar se o blog funciona como o canal mais
essencial de comunicagdo entre curso e alunos. Apds o estudo comparativo sera criado e implantado um blog para
o curso superior de Tecnologia em Produgdo Publicitaria do Campus Passos utilizando os parametros encontrados
na pesquisa e com o objetivo de ser o canal institucional do curso com os alunos e com a comunidade em geral.
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1. INTRODUCAO

As modificagdes ocorridas devido a tecnologia de informagao criaram novas maneiras
de se comunicar, principalmente por meio dos computadores e internet. Os blogs, por exemplo,
consistem na primeira grande revolu¢do da internet, pois modificou a maneira como buscamos
e usamos o conteudo na rede, por dar a oportunidade de publicarmos assuntos pessoais,

subjetivos, particulares, mais direcionados, mais especificos e uma das principais fungdes €
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poder dar o direito de resposta e comentario para quem l€ as publicagdes, que sdo publicas
(TORRES, 2009).

Assim, ¢ importante a criagdo do blog do curso de Tecnologia em Produgdo Publicitaria
para ser um canal institucional do curso com alunos e comunidade e, para isso, terd como
planejamento da sua estruturagdo uma base de analise comparativa com blogs de outras
instituicdes, ou seja, tera bases comunicacionais estabelecidas, fruto da analise comparativa
inicial, e com o blog em andamento, terd outra base comparativa que servira de pardmetro para
a compreensao da comunicagdo e da interacdo do blog com alunos, observando se o que
acontece com os blogs de outras instituigdes, que ja possuem o curso em andamento, também
ocorre com o blog do curso de Tecnologia em Producdo Publicitiria do IFSULDEMINAS

Campus Passos, que esta se iniciando.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

A historia dos blogs ganhou vida quando Jorn Barger em 1998 usou pela primeira vez
o termo weblog, se referindo a sites que “colecionavam” e divulgavam [links pela internet. O
significado deste termo pode ser melhor compreendido analisando a estrutura da palavra weblog
e entendendo a jun¢do dos termos que compdem a palavra, sendo composto por “web” e “log”,
ou seja “logging the web” em portugués “logando na internet”, por ser uma estrutura que
permitia com que mais pessoas tivessem acesso facilitado a criagdo de sites que seguiam
determinado padrao. Nessa época ndo existia uma diferenga clara entre os blogs e os sites, €
essa confusdo do usudrio no momento de desenvolvimento dos conceitos de blog e de
implementagdo fez com que autores de renome considerassem o primeiro weblog como o
primeiro site da web (RECUERO, 2009).

Em 1999 a empresa Pitas langou a primeira ferramenta de manutencao de Blogs e em
seguida a Pyra fez o mesmo langcando o Blogger, que anos depois, em 2004, seria comprado
pelo Google. Este foi o momento em que ficou mais claro a caracterizacdo do que era blog por
gerar uma interface que fosse mais dindmica ao usuario e facilitar o uso dos blogs, fosse esse
uso no momento de criagdo ou de post de contetido. Foi a inovagdo que marcou a Pitas e Pyra
na historia dos blogs por sua contribuicdo dos sistemas criados, ao dispor uma interface
confortavel e simples, que auxiliasse a fazer esse trabalho de implementagdo de codigos,
eliminando a necessidade do usuario ter conhecimento de HTML (RECUERO, 2003).

Os blogs podem atuar em qualquer segmento de abordagem e usar qualquer tipo de

conteudo, seja escrito, dudio ou video. Os blogs se caracterizavam em sua grande maioria pelo



microconteudo, com uma abordagem breve e em sua maioria nao apenas narrando algo, mas
dando énfase a opinido de quem escrevia, tendo na apresentacdo do conteudo uma organizagao
cronoldgica ao manter sempre o contetido mais recente no inicio da pagina e com uma rotina
frequente de atualizagdo em seus posts (RECUERO, 2009).

Depois de ferramentas como Blogger, Wordpress e Groksoup foi possivel a facil
atualizacdo sem necessariamente ter conhecimentos de HTML ou qualquer linguagem de
programacgado, fazendo com que os blogs se tornassem uma ferramenta muito acessivel. Em
janeiro de 2002, segundo dados fornecidos por Evan Williams, um dos diretores do Blogger,
foi dito que havia 41 mil novos blogs na plataforma. Estima-se que o niumero total ja tenha
passado os meio milhdo, segundo a revista Wired (RECUERO, 2009).

No estudo de Raquel Recuero (2004) Webrings: as redes de sociabilidade e os weblogs
a autora apresenta um estudo sobre as nogdes de sociabilidade dentro dos weblogs e constata
que mesmo os blogs sendo coletivos e individuais o que predomina ¢ a individualidade, o que
André Lemos (2002 apud RECUERO, 2004) chama de “ciberdiarios”.

Em 2004 os blogs comegaram a deixar claro a sua personalidade para o publico e a
chamar muita atencdo no campo politico. O blog deixava a formalidade do site e o debate dos
foruns para apresentar o conteudo de modo informal e ndo nescessariamente discuti-lo como os
foruns faziam, sobressaindo na epdca o aspecto jornalistico que a abordagem dos blogs

poderiam dar aos assuntos (DALE, 2011, p. 380-381).

3. MATERIAL E METODOS

A pesquisa comparativa a ser realizada ¢ de base qualitativa, com observagdes
empiricas, pois essa abordagem aprofunda o nivel dos significados (MINAYO, 2009, p. 22). A
analise comparativa a ser feita levard em consideragdo a observacao dos assuntos, contetudos,
postagens e interacao dos blogs de outros cursos. Os blogs que irdo compor a analise sdo das
faculdades/universidades: Moura Lacerda, Unidade de Ensino Superior de Feira de Santana —

UNEF, Univali, FUMEC, Unochapecd, Cesrei, Uninorte, Uniuvi, Fapc0m4. Esse material

4 A escolha dos blogs se deu de forma aleatoria, sendo utilizados aqueles que foram encontrados.



analisado servird de base para a criagdo do blog do curso de Tecnologia em Produgdo

Publicitaria, assim como para a organizagao do planejamento de postagens.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Até o momento a pesquisa se dedica em analisar a bibliografia sobre o assunto a fim de
dar subsidios tedricos ao trabalho. O proximo passo serda compreender a metodologia de
pesquisa comparativa e estruturar uma base (protocolo) para a andlise comparativa com blogs
de outras instituigdes, o que dara nogdes das bases comunicacionais estabelecidas e que servira
de parametro para a compreensao da comunicagdo e da interacdo dos blogs analisados com os
alunos. Estabelecida a analise e observando o que acontece com os blogs de outras institui¢des,
criaremos o blog do curso de Tecnologia em Produgdo Publicitaria do IFSULDEMINAS
Campus Passos e, por meio da analise de postagens e interagdes com os alunos, teremos
material para os resultados e para a apresentacao de discussoes.
5. CONCLUSOES

O projeto de pesquisa se encontra no inicio de suas atividades, ndo podendo apresentar
conclusdes acertadas e definitivas. O que nos auxilia no momento sdo as hipoteses obtidas de
observagoes empiricas € que mostram que os blogs, apesar de serem um ferramenta de contetido
e interagdo, acabam nao sendo alimentados constantemente com informacao, o que faz com que
sejam esquecidos pelos alunos e cursos e um espago de fala, expressdo e discussdo se perde

num emaranhado sem filtros da web.
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