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IMPLANTACAO DE UM SELO EDITORIAL NO CAMPUS PASSOS
Cleiton Hipolito ALVES'; Jean Borges MAIA®?

RESUMO

A proposta deste trabalho foi criar um Selo Editorial para o Instituto Federal do Sul de Minas - Campus Passos. O Selo
¢ uma marca editorial responsavel pela produgdo de livros e revistas. A intengdo em desenvolver este selo foi difundir a
producdo da Pesquisa, Extensdo e de Ensino do Campus para toda a comunidade académica e também da regido que
integra a unidade de Passos, além de abertura a comunidade para realizagdo de publicagdes e também proporcionar ao
bolsista, uma experiéncia real de trabalho no Mercado Grafico Editorial. Foi iniciado o Compliance do Selo, definido o
método de produgdo das pegas graficas e iniciada a publicagdo das primeiras obras.
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1. INTRODUCAO

Uma editora ¢ muito mais do que as rotativas que produzem os livros. O principal elemento
¢ sua marca, a identidade que une simbolicamente as producdes com o publico leitor. Veja o caso,
por exemplo, da editora Record, que tem um dos principais parques graficos do Brasil. A existéncia
da editora ndo depende exclusivamente do maquinario que produz os livros. E possivel terceirizar
as producdes, mas jamais abrir mao dos caracteres distintivos da marca (nome, logotipo e conceito).

A Pro-Reitoria de Extensdo ja vem realizando um trabalho de estimulo a produgdo
bibliografica na Instituicdo. Nos ultimos dois anos foram publicados editais para selecdo de
trabalhos de pesquisa realizado por Servidores. No ano 2016, em decorréncia da grave crise politica
e financeira, os recursos nao foram disponibilizados. Ademais, os livros publicados foram entregues
com a marca de Editora terceirizada, que foi contratada para desenvolver o Projeto Grafico
Editorial. Pensando nisso, concluiu-se que existem as vantagens em ter o Selo Editorial proprio:

a) estabelecimento de uma regularidade em publicagdes com baixo custo operacional;

b) fortalecimento da Institui¢do e do Campus como referéncia em produgdes grafico-visuais;

¢) quando houver recursos disponiveis para impressao, o custo operacional para a produgdo
do material fisico serd bem menor, ja que o projeto grafico e a diagramagdo eletronica ja foram

elaborados pelo proprio Instituto.
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No ano 2016, na forma de um Projeto de Extensdo sem fomento, foram desenvolvidos
Marca, Logotipo e Identidade Visual para o Selo. Neste Projeto de Extendo, o objetivo foi construir
as regras de funcionamento e producao, bem como iniciar as primeiras publicacdes e realizagdes de
trabalhos diversos envolvendo Projeto Gréfico Visual. Para QUESSADA (2003), toda imagem ¢
fulminante, atrai a convic¢do, pode gerar a fé, pois mobiliza a crenca, mas ndo apenas o apelo
visual, mas um conjunto com imagem e texto, pois QUESSADA (2003), também complementa que
“o poder da publicidade encontra sua origem numa concepg¢ao singular e industrial da primeira de
todas as midias: a linguagem” (p. 119). O Campus Passos teve suporte para tais concepgoes.

Para o aluno bolsista, este projeto se traduziu na oportunidade de colocar em praticas os
diversos saberes apreendidos ao longo do curso de Comunicagdo Visual e/ou Produgdo Publicitaria,
como, por exemplo, realizagdo de Projeto Grafico Editorial, Naming e Logotipo para pegas graficas
e virtuais, Diagramagdo Eletronica e finalizacdo de arquivo para Impressao offset.

A intencdo deste projeto foi implantar um Selo Editorial para o Instituto Federal do Sul de
Minas, Campus Passos, oferecendo as comunidades a possibilidade de realizagdo tanto de Projetos
Editoriais quanto também Projetos Visuais Graficos, ampliando a disseminagdo do conhecimento
produzido dentro da unidade e contribuindo também futuramente para publicagdes de materiais

editoriais, solicitados conforme demanda da Comunidade, Instituicdes Publicas e/ou Privadas.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Na confecc¢do de uma midia impressa ou digital, ndo basta apenas reunir o conteudo, realizar
a montagem (diagramac¢do) e publicar o material. Existe uma série de estudos aplicados para a
correta confec¢ao do mesmo e adequagdo ao publico-alvo, almejando o sucesso na transmissao do
conteudo. Conforme BIAZON ¢ CLEMENTINO (2013), para que a comunicagao tenha sentido e
tenha o efeito desejado € necessario que as necessidades do publico de interesse sejam identificadas
pela empresa que tentara satisfazé-la, por isso, € necessario que as empresas estejam atentas aos
seus clientes e/ou prospects a fim de desenvolver estratégias para conquista-los e também satisfazé-
los em meio a mudancas e novos discursos que vao emergindo na sociedade de modo geral.

A Diagramacdo e criagdo de um Projeto Editorial Grafico precisam estar em harmonia com
as imagens capturadas e seguir uma padronizagdo entdo criada para todas as paginas componentes
da revista e seu layout, além da aplicacdo dos anuncios publicitarios existentes em publicagdes,
utilizando como suporte principal para criacdo do Projeto Grafico Editorial, o Logotipo ¢ Nome
criados para o produto, que norteardo o conceito. O bolsista foi instruido em sala de aula para tal.

WHITE (2003), explica que:

A esséncia do design multipagina (impressos) ou multiimpressdo (web) é a repeticdo
ritmica de um padrio basico que dé a publicagdo sua coeréncia visual caracteristica.
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A estrutura da previsibilidade, de modo que o observador/leitor, por intuir a organizagao
fundamental da pega, tem uma sensagdo de ordem e até deduz a hierarquia de valores
comparativos do material. Se vocé conceber um padrao que reflita e exponha visualmente a
estrutura que sustenta cada matéria, ndo s6 ganhara em variedade para a publicacdo (o que ¢
desejavel) como conseguirda uma variedade que faca sentido (o que ¢ ainda melhor) e
comunicara as ideias em cada artigo com maior eficacia (o que ¢ melhor de tudo). (WHITE,
Jan V., 2003, p. 43).

Outros autores como VILLAS-BOAS (2002), trazem uma contribui¢do no que se refere as
peculiaridades do ensino artes, destacando a sua importancia por ser uma area do conhecimento
interdisciplinar por natureza, com a visdo multifacetada, dada a dimensdo cultural complexa que
representa, segundo mesmo autor, artes somadas ao suporte oferecido pelas das novas TICs, que
podera suprir muitas das deficiéncias do processo de aprendizagem.

Por consequéncia, para a realizagdo deste projeto, outros conhecimentos se fizeram
necessarios para que tudo ocorresse de acordo com as caracteristicas e necessidades das
publicacdes. Por isso, este projeto se baseou em uma proposta de integracdo de conhecimento e

vivéncia dos estudos apreendidos em sala de aula para aplicacdo em produtos reais.

3. MATERIAL E METODOS

Este Projeto de Extensdo foi desenvolvido de acordo com as seguintes fases:

1) Registro de Marca: em 2016, os alunos do Curso Técnico Subsequente em
Comunicag¢ao Visual desenvolveram sete propostas de Selo Editorial. A Identidade Visual foi criada
a partir de um Projeto Integrador que reuniu todas as disciplinas do quarto modulo do Curso. Nesta
fase, os professores envolvidos neste projeto elegeram a Marca que vai representa hoje o Selo e
solicitou ao ELITT o registro de marca junto ao INPI. Para atender a essa proposta, informagdes e
contatos iniciais ja foram feitos com o Escritorio de Inovacao do Campus.

2) Compliance: paralelo a acdo de registro de marca, estd em processo de desenvolvimento
o Compliance do Selo. Trata-se de um conjunto de regras e normas de funcionamento. Ao final
desta fase, havera um grupo de documentos que vao normatizar, entre outras coisas, critérios de
publicagdo, defini¢do de modelos de termos como, cessdo de direitos autorais e, resolver duvidas
que existam como a responsabilidade pela solicitagao do ISBN para registro das publicagdes.

3) Publicacido: mesmo sem o registro inicial da marca, o bolsista do Selo Editorial realizou
a diagramacao e distribuicdo online de suas primeiras obras e trabalhos de Projeto Grafico Visual,
atendendo demandas internas e externas. Inicialmente, a marca utilizada foi o IFSULDEMINAS.
Medida esta importante como estratégia experimental para solu¢do de duvidas, identificacdo de
falhas e dificuldades que poderiam aparecer durante o processo de produgdo de obras. A intencgdo
inicial foi a publicacdo pelo Selo dos seguintes materiais: Boletim PIBID e Concurso de

Monografias, produzido pela Pro-Reitoria de Extensdo; Revista de Extensdo, que ja ¢ produzida
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pelos professores de Comunicagdo do Campus Passos; dois livros eletronicos académicos, um deles
de professores do eixo Produgdo Cultural e Design e outro a ser definido pelo NIPE, além de

demandas internas no desenvolvimento de pegas graficas para divulga¢do de Eventos Educacionais.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Com o desenvolvimento deste projeto, o conseguimos perceber a importancia da analise e
estudo técnico de Editoriais ao realizar a diagramacao das publicacdes. Percebemos que a pesquisa
detalhada, de acordo com o segmento do publico-alvo, foi fundamental para delinear os Projetos
Graficos Editoriais. O bolsista aprendeu a trabalhar com cronograma e deadlines, discutir opinioes,
tomar decisOes, debater ideias e técnicas, além de ampliar seu senso critico. Percebeu a
complexidade em realizar um Projeto Grafico Editorial, além da importancia em colaborar com a
publicacdo de informacoes direcionadas a inser¢ao da Comunidade nas ag¢Oes Institucionais.

De maneira geral foi desenvolvido um trabalho dentro de suas percepgdes, limitagdes e
linguagens. Com o passar do tempo e na realizagdo dos trabalhos, o bolsista evoluiu em seu modo
de tratar e visualizar as possibiliades criativas e toda a responsabilidade envolvida. A produgdo das

publicagdes realizadas se apresentaram como satisfatoria. Foi um resultado acertivo e produtivo.

5. CONCLUSOES

O resultado final se mostrou adequado pois cumpriu a maior parte dos objetivos iniciais,
desenvolvendo as capacidades intelectuais e técnicas do bolsista, além das publicag¢des. Este projeto
possibilitou vivenciar na pratica alguma das atividades que o mercado de trabalho exigira de um
profissional da area de Comunicagdo, além de colaborar com a contribuicdo do Campus Passos com

a realizagdo das publicacdes, refor¢ando e valorizando entdo uma das premissas deste Instituto.
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