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RESUMO

O projeto teve objetivo divulgar experiéncias eova$ sdcio ambientais acerca dos principios daeaglagia para o
desenvolvimento da campanha anual na promocdoseimmnde produtos organicos em escolas de Dian6polisA
metodologia utilizada foi participativa atravésajaesentacao de palestras com temas desenvohatiiss glunos que
cursaram a disciplina de Agroecologia no Curso ageBharia Agrondmica do IFTOGampus Diandpolis. Além das
palestras realizadas, foi feita a distribuicdo daemal grafico instrutivo nas escolas, onde houteresse e interagao
dos alunos com os palestrantes dos temas apresgntadbstrando que através deste tipo de processo
interativo/educativo, ocorre uma maior facilitagimprocesso ensino aprendizagem, por gerar umaia@gao entre

os participantes, proporcionando também uma trecexgeriéncia entre instituigcdes, permitindo aizegfo de um
trabalho mais efetivo no campo do ensino, peseuesdensdo, possibilitando a multiplicagdo do coimhento.
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1. INTRODUCAO

O mercado de agroalimentos tem mudado substancidmeas Ultimas décadas
(BOTONAKI et al., 2006). O desafio de suprir a plagdo com quantidade suficiente de alimentos
foi substituido por novos desafios envolvendo diesséticas e de salude, com a preocupacao de
fornecer produtos e condi¢cdes seguras aos tralmabsadurais, protecdo ao meio ambiente e a
biodiversidade, assegurando bem-estar humano ef@RMOND et al., 2002).

Assim, a0 mesmo tempo em que se procura atenderdamanda alimentar, ocorre uma
tendéncia em incorporar a esse padréo de produgéxs @onceitos, entre 0s quais o de respeito ao
meio ambiente e das consequéncias na utilizag8pratbutos agroquimicos na saude humana
(KHATOUNIAN, 2001). A partir do principio de agrittura ecologica, surgem pelo mundo
diferentes doutrinas que irdo disseminar os camediéisicos da utilizacdo de praticas agricultaveis
mais naturais com menor impacto ambiental, comogacAltura Organica, Agricultura Natural,
Agricultura Bioldgica, Agricultura Biodinamica e Agpcolégica (PENTEADO, 2000).

O clima, a biodiversidade, a interacdo culturaloemposicdo dos solos fazem do Brasil um
dos principais produtores organicos do mundo. & parter um maior controle desta nova demanda
de consumo sdo necessarios mecanismos de produc@iovulgacdo para uma melhor
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comercializacdo e garantia de qualidade dos predudona forma facil e eficiente é orientar,
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esclarecer e incentivar produtores e consumidonegestirem sempre em produtos de qualidade e
assim desenvolverem neste contexto de producdnakdgde dos produtos organicos é garantida
de 3 diferentes maneiras: com a Certificacdo, ete@ias Participativos de Garantia e o Controle
Social para a venda direta sem certificacdo (ARNAKIPEROSA, 2007).

O processo de comercializacdo constitui um do<ipis entraves ao desenvolvimento da
agricultura agroecoldgica e organica. A criagdo anutencdo dos canais de comercializacdo
dependem da diversificagdo, padronizacado de predeitcegularidade na oferta da producdo. O
projeto teve como finalidade desenvolver acdes xtensdo na realizacdo de atividades para
promocdo de produtos organicos/agroecolégicos @mlassde Diandpolis na conscientizagdo da

populacdo para os valores socioambientais no camsierama alimentagdo mais saudavel.

2. MATERIAL E METODOS

Foi realizada a adocdo de uma metodologia particgpaom enfoque na exposicdo de
palestras e distribuicdo de material grafico iristoucom a apresentacdo realizada por grupos, cada
grupo contendo de 4 a 5 alunos que estdo partobipda disciplina de Agroecologia no Curso
Superior em Engenharia Agronémica do Instituto Fadee Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do
Tocantins - Campus Dianopolis, direcionada paracduwlo ensino médio, com excecdo ao Colégio
Joéo de Abreu que foram para os alunos que estéanclo 8° e 9° ano do Ensino fundamental.

Além do contetdo apresentado durante o semestdisdiplina de Agroecologia, foram
realizadas pesquisas, levantamentos de dadosrmatfoes sobre as principais formas de producéo,
aquisicdo de produtos, bem como os mecanismos migayeara averiguar as dificuldades de
comercializagdo e os beneficios sociais, econdméc@snbientais para o desenvolvimento da
atividade proposta. Estas a¢fes tiveram acompamtarpedagdgico para uma melhor interagdo

entre os envolvidos no processo de aplicacdo desale ensino, pesquisa e extensao.

3. RESULTADOS E DISCUSSOES
Foram feitas as apresentacdes das palestras nka Batsta B.H. Foreman, no Colégio
Jodo d’ Abreu e no Centro de Ensino Médio Antoniwdd com o desenvolvimento dos temas
preparados pelos alunos, mostrando a importangaodicdo e consumo de alimentos organicos.
O processo de diadlogo entre alunos e professoraa-$&8 uma forma de ensino muito

interessante a partir do momento que tem a neeggsie buscar a democratizagcéo da cultura, do
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acesso e permanéncia na escola, bem como da maeltmrnivel cultural da populacdo para
compreender o que é ciéncia, 0s avanc¢os cientiéidesnologicos e as possibilidades de solucéo
para diversos problemas de nossa época (LOUREIR®,)2

Dentro desta perspectiva podemos vivenciar e obs&we houve uma interacdo aluno-
aluno com a participacdo dos alunos palestrantafur@os ouvintes de instituicdes de ensino
diferentes, colocando as informacdes aprendidasdiseiplina de Agroecologia para serem
apresentadas no contexto da divulgacdo, atravépatistras direcionadas para orientagdo e
instrucdo dos beneficios no consumo de produtg@naros em funcdo das atividades realizadas na
Semana de Promocéo de Produtos Organicos.

Em funcéo da realizacdo desta acdo houve um monden¢ésclarecimento de davidas, em
gue os participantes tiveram a oportunidade de editipar informacgdes, interagindo com o
publico em geral, possibilitando ndo somente a €gfo de uma palestra e entrega do material
grafico, mas também uma aproximacdo entre o0s edegla professores e funcionéarios
proporcionando uma troca de experiéncias.

A interacdo aluno-aluno, foi uma experiéncia diréane necesséria para a constru¢do do
conhecimento, pois possibilitou um processo deus@m dos ouvintes nas palestras, e uma
aproximacdo das instituicdes permitindo demonsasaratividades desenvolvidas pelo Instituto
Federal, no qual € um campus rural para os eseglant uma escola urbana.

Com a utilizagdo de recursos didaticos diversosnip@ uma maior aten¢cdo dos alunos no
que levou a uma melhor demonstracdo do tema almrdsebuindo objetivo do trabalho,
proporcionando um melhor entendimento sobre todpracesso de producéo, fiscalizacao,
comercializacdo e consumo dos alimentos organiegsaecoldgicos.

A Semana para Promocao de Alimentos Organicos fioi momento importante para
acrescentar informacdes sobre um assunto poucenpeeso dia a dia das pessoas, portanto é
necessario uma aproximacao das entidades de epssugyisa e extensao para esclarecimento e a
construcdo do conhecimento sobre este tema que desi@gertando o interesse do publico
consumidor para os beneficios sociais e da sae®o que os alunos participantes poderao
repassar as informagdes para outras pessoas r@onbéente de convivio, tanto familiar como nas

atividades sociais de estudo e trabalho.

4. CONCLUSOES
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Dentro desta perspectiva tem-se 0 proposito deatoesta proposta continua, com a
realizacdo de atividades paralelas para que a @&@wnoo consumo de alimentos orgéanicos e
agroecoldgicos possa conscientizar e aumentarsponibilidade destes na sua oferta. Com um
consumo regular, estes alimentos podem proporcasm@essoas uma melhor qualidade de vida,
com um menor indice de doencas, criando assim wefiloe social, uma oportunidade de viver e
conviver (produtor e consumidor) de uma forma nsaisdavel, em que possa respeitar as leis da
natureza, possibilitando a criagdo de ambientea pampartilhamento de experiéncias sociais,
contribuindo assim para uma sociedade mais sustntaspeitosa com os valores socioambientais

mais dignos e humanitarios no consumo de alimesgodaveis e na promoc¢ao da saude humana.
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