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AGENCIA JUNIOR DE PRODUCAO PUBLICITARIA: Assessoria de Comunicacio

Fernanda de O. LIMA®; Licia F. PISA’

RESUMO

O projeto Agéncia Junior Assessoria de Comunicag@o tem como objetivo colocar em pratica os conhecimentos
adquiridos em sala de aula e levar aos alunos a experiéncia de vivenciar como funciona uma agéncia de publicidade. No
decorrer do projeto, foram desenvolvidos cartazes para redes sociais e outros para o Campus Passos, divulgando
eventos do mesmo. Durante esse processo foram pensadas formas de atingir o publico através de brainstorming para a
produgdo de cartazes. Através da Agéncia Jr. Assessoria de Comunicagao pude aprender processos de desenvolvimento
para a elaborag@o de cartazes, como associar imagem e texto de modo que fique claro para o leitor.
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1. INTRODUCAO

No curso de Tecnologia em Producdo Publicitaria viu-se a necessidade de criar
oportunidades para que os alunos pudessem desenvolver o conhecimento adquirido em sala de aula
e entender como funciona uma agéncia. Foi criado entdo a Agéncia Jinior de Producdo Publicitaria:
Assessoria de Comunicacgdo. Esse projeto visou, através do meio de comunicacao web, atingir tanto
a comunidade local quanto outras mais afastadas, a fim de fazer conhecido o campus Passos e
agregar experiéncia aos alunos.

Visto que na era em que vivemos, de comunicacao rapida e interativa, as pessoas nao t€m se
atentado para leituras longas quando se trata de um post, por exemplo, foi pensado, durante o
periodo em que o projeto estava em andamento, a criacdo de banners com mensagens curtas e
diretas, no qual, alguns, consistia em fazer criticas a situagdo em que o pais se encontrava, outras
em relagdo ao carater de profissionais da area de comunicacgao, além de levar também informacao e
conscientizagao.

Vejamos alguns exemplos de banners criados voltados para as redes sociais (textos): no dia
03 de maio de 2017, o banner desenvolvido foi para o dia Internacional de Liberdade de Imprensa e

carregava a seguinte frase “nao se cale e nem se venda”, uma critica aos meios de comunicagao que
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trocam a verdade por dinheiro/’favores”; Em comemoracao ao dia da educagdo, dia 28 de maio de
2017, foram produzidos trés cartazes com o intuito de fazer as pessoas refletirem sobre a
importancia e o direito de receber educagdo/ensino de qualidade e que através dela podemos
transformar o meio em que vivemos, at¢ mesmo o mundo. O cartaz sobre o dia do Trabalho traz
uma critica a atual situa¢do do Brasil, o qual se encontra com mais de 14 milhdes de brasileiros
desempregados e no dia 17 de maio de 2017, dia Internacional contra a Homofobia, foi criado um
banner com dados referentes ao assassinatos cometidos por atos homofébicos ¢ uma frase de

conscientizagdo, alertando que os direitos sdo iguais para todos, independentes da orientagdo sexual.

2. MATERIAL E METODOS

Para a realizacdo desse projeto, foi selecionado um bolsista discente do Curso Superior de
Tecnologia em Produgdo Publicitaria que, sob supervisdo do coordenador do projeto, produziu
cartazes de datas comemorativas que foram postados na pagina do Facebook do curso e alguns
foram impressos e colocados nos murais do campus, como o cartaz Dia da Gentileza, de 17 de
novembro de 2016. O aluno desenvolveu os cartazes por meio de planejamento, brainstorming e
selecdo de ideias até chegar no cartaz final, sendo desenvolvidas atividades basicas de uma agéncia,
como dire¢do de arte e redator, cargos basicos para agéncia de publicidade (SAMPAIO, 1997).

Para Kunsch, (1995) a comunicagdo mercadoldgica volta-se para a divulgacao dos produtos
e servicos, compreendendo toda a manifestagdo gerada em torno dos objetivos de venda de uma
organiza¢do. J4 a comunicacdo institucional pode ser entendida como aquela que estabelece um
conceito publico para a empresa, difundindo sua filosofia, sua missdo, sua visao e seus valores, que
serdo retratados em suas politicas e praticas (LUPETTI, 2009). Porém, é importante ressaltar que
para Bueno (2009, p. 2) “¢ preciso mesmo tomar cuidado porque, em particular para a Comunicagao
Institucional, héa possibilidade iminente de uma leitura equivocada”, ou seja, a mensagem pode nao
ser compreendida e colocar toda a producdo da comunicagdo em situagdo negativa, por isso a

necessidade de se trabalhar a comunica¢do como um projeto € ndo como uma mensagem apenas.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados foram satisfatorios conseguido transmitir a mensagem ao publico. Foram 21

cartazes publicados, alcangando ao todo 109 curtidas, 8 compartilhamentos e 2.609 visualizagdes.

Segue abaixo os cartazes produzidos durante o periodo de estagio.
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5. CONCLUSOES

Por meio da Agéncia Jr. Assessoria de Comunicacdo consegui entender como funciona o
processo basico de criagdo em uma agéncia. Deparei-me com algumas dificuldades em relagao a
criatividade e coeréncia entre imagem e texto, porém, ao ser auxiliada pela supervisora do projeto,
pude melhorar e entender algumas coisas. Durante o periodo de participagdo no projeto, como
bolsista, pude entender algumas teorias aplicadas em sala de aula ao linka-las a pratica. Foi

agregador poder participar da Agéncia Jr.
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