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RESUMO

O consumo de cerveja no Brasil teve inicio com egelda da familia real portuguesa em 1808 e prevalgcos dias
atuais. Contudo o consumidor tem se tornado mageete requerendo cervejas com maior qualidadeosahs neste
contexto vem crescendo o mercado para cerveja@aagis e cem por cento malte. Para tanto nestdhoafwi realizada
uma pesquisa de mercado sobre o interesse deqaborconsumidor possui para as cervejas artes@dnpesquisa foi
realiza por meio de formulario eletrénico com 4&ksgpas, maiores de 18 e consumidoras de cervg@sduisa
demonstrou o grande interesse desse tipo de cansmmsabores diversificados e a abertura paraassinowos.

Palavras-chave Cervejaria; Consumidor; Cultura cervejeira.

1. INTRODUCAO

A Instrucdo Normativa n° 54, do Ministério da Agiitira, Pecuaria e Abastecimento, de 5
de novembro de 2001, define cerveja como a bebsldtante da fermentacdo do mosto de cevada
maltada ou do extrato de malte, com levedura ogireejutilizando processo de coccao e adicao de
lGpulo, sendo que parte do malte pode ser sultkifpdr adjuntos cervejeiros, podendo também, ser
adocada, adicionada de corantes, saborizantesnatzantes (BRASIL, 2001).

A cerveja é uma bebida popular no Brasil e chesga aonsiderada parte da cultura do futebol
e do carnaval brasileiro, que sédo elementos amplemilizados em propagandas de estimulo ao
consumo. Entretanto, se comparado com 0s europgmercanos, o brasileiro bebe pouca cerveja,
mas possui potencial de crescimento de producgoateo vezes (VENTURINI FILHO e CEREDA,
2014).

E notdrio o aumento da procura por cervejas argésao invés das marcas multinacionais
(BEER ART, 2017). Estas cervejas artesanais possaeriberdade de criar formulacdes
personalizadas e a chance de poder experimentaiag&o dos diversos processos de producao na
obtencao de um produto final de boa qualidade.|bBstalade vem evolucionando essa bebida através
de técnicas e utilizacdo de matérias primas quesasnpre sao viaveis a cerveja pilsen do ponto de
vista econdmico na industria cervejeira. Portaabwe-se uma oportunidade na producédo artesanal,
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gue tem a facilidade e flexibilidade de criar dsges produtos em razdo de um pequeno volume
produzido (VENTURINI Filho, 2016).

A pesquisa de mercado € importante para as emppEsagssas minimizam o risco em uma
tomada de decisao oferecendo um posicionamentoafigag na procura de oportunidades rentaveis
mediante a crescente oferta de produtos (PINHERD,£011).

Haja vista esse contexto o presente trabalho temo odbjetivo realizar um estudo de mercado
a fim de saber o que o consumir deseja e, assmexiaiar esforcos para o desenvolvimento de

cervejas com potencial de venda.

2. MATERIAL E METODOS

A pesquisa de mercado foi realizada por meio deguestionario composto por 18 perguntas
de respostas nao obrigatérias. O questionarioigpiodibilizado no Google Formulério e divulgado
em redes sociais.

O formulario foi respondido por 471 pessoas nd,teendo que 369 dessas prosseguiram na
pesquisa, pois foram selecionadas as pessoas nd@i® anos, consumidoras de cervejas artesanais
e gque estavam de acordo com o Termo de Consentirhamé e Esclarecido (TCLE). A pesquisa
abrangeu principalmente os estadoRidale Janeiro, Parand, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Bahia,

Minas Gerais, entre outros. Entre elas, 63% eram do sexo masculino e 37% do sexo feminino de 365
respostas. Quanto a idade, das 366 respostas, 38% tém entre 30 e 39 anos, e 36,9% entre 18 e 29 anos,

sendo que a maioria possui pés-graduacao (33,6%) seguida por ensino superior incompleto (21%).

3.  RESULTADOS E DISCUSSOES

Apés a caracterizacdo, os consumidores respondpesguntas relacionadas as cervejas
artesanais. Em relacédo a frequéncia de consumeliday) a maioria consome de forma semanal
(25,7%), seguido por 19,4% que consome ocasiondmexiservou-se que o0 consumo de cerveja
artesanal, para mais de 50% dos participantesemab menos uma vez por semana, demonstrando
o grande potencial de mercado.

Na Figura 01, observou-se para 84,7% das pessixis exnteresse em consumir um novo
sabor de cerveja artesanal, enquanto apenas 1m8irgapenas de consumir os sabores que ja
conhecem. O que demonstra uma boa oportunidaderdducao de novos produtos nesse mercado,
ja que os consumidores demonstram interesse ene@®né inovacdes na area de cervejas artesanais

no quesito sabor e aroma.

Figura 1. Respostas da pergunta nimero 11 da pesquisa de mercado.
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11 - Com qual frequéncia consome cervejas artesanais?

@ Dianamenie

@ Até 3 vezes por semana
@ Adé 2 vazes por semana
@ Semanaiments

@ Qumnzenalmente

@ Mensaiments

@ Ocasionalmente

Fonte: Autoral,' 2_019.

Figura 2. Respostas da pergunta nimero 12 da pesquisa de mercado.
12 - Quando vai adquirir uma nova cerveja artesanal
vocé busca por uma de sabor e aroma ja anteriormente
provado ou busca por outra (s) diferenciadas?

@ Trefirc uma cervess artesana
TR B provel AMteTSrmatle
P33 NS0 SEr SUMYESSS & n3o
gastar gnheiro 2 103

@ Srafits =il cafvegd ArtRARS
JUE NUNEE PIOVE! DAra
zonhecer 35 novidades do
mefcats

Fonte: Autoral, 2019.

Estes dados demonstraram acordo com Carvalho (2QU&)erificou por meio de pesquisa

mercadoldgica, que os consumidores com alto nige¢stolaridade e poder aquisitivo elevado,
possuem preferéncia a descoberta de novos sabooesideram estilos de cerveja, associacdo com
boa gastronomia, busca por produtos de qualidatdsagéo de prazer, relaxamento e elementos de

cunho social.

Sobre 0 questionamento de que sabores que o paniieida pesquisa acreditava que mais

combinariam com cerveja artesanal, as principajgagtas foram: café, chocolate e frutas.

Figura 10. Respostas da pergunta niimero 16 da pesquisa de mercado.

16 - Quais sabores, abaixo relacionadas,
vocé acredita que mais combinam com

cerveja. Assinale mais de uma se desejar.
364 respostas
Core . 15
Frutas: banana, mag, melancia, kiwi, manga... |GG 15
Chacolate [ 156
Doces: caramela, mel ete. [T 152
Picantes: pimenta, wasabi, gengibre etc. [ EGG_G—EEEE 119
Amendoado: castanhas, aveld, amendoim etc. [T 143
Herbal: mate, camomila, cha verde, cha... R 132
Defumado |GGG 120
Mentolado: horteld e outras mentas [ ERTEEEEEEEE 55
Bauniina | 75
Salgadas N 43
Nio, apenas sabor tradicional [N 27
0 25 50 75 100 125 150 175 200

Nimero de votos assinalados

Fonte: Autoral, 2019.
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O preco é uma questdo que implica na intencdo m@reo A maioria dos 364 consumidores,
40,7%, pagaria entre R$5,00 a R$10,00 por uma jeeaviesanal de 300 mL.

Por fim, perguntou-se a relacdo entre a intenc@ouhgra com o volume da garrafa e o preco.
Obteve-se 85,8% de 365 respostas afirmativas @ga@de volume e preco e a disposi¢do em provar

uma cerveja artesanal.

4. CONCLUSOES
Foi possivel realizar a pesquisa de mercado. Estexistrou que o consumidor tem interesse
em novos sabores e aromas de cervejas artesagraiw, mfluenciado pelo preco e o volume da

garrafa.
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